
س ل ف

منصة

الرقمية

مجتمع،مزدا… ق، سو

حد ناو مكا في كله

www.filsinternational.com

http://www.filsinternational.com/


لتنفيذي الملخصا

لمتخصصة لإلكترونيةا ةرا للتجا لأولى لوجهةا نا ليكو م م ص م قمي تطبيقر و ه  "فلس"

حيثيتيحللبائعين ،(Retail Marketplace Super App) لعربي لوطنا يا ف لتجزئة عا قطا ي ف

خاصية ستخدما لىا بالاضافةا قمية تادار مز ن م ض عرضها قميةو تر مساحا تأجير

لكويت، فيا لسكان منا سعة شريحةاو لتطبيق ما يخد لمنصة. خلا ةاد لمميز لمباشرا ا

لتسوق لاستهلاك.ا ةراو فيالتجا لنشطين علىفئةالمقيمينا معتركيزاستراتيجي

لمجتمعات ،او لمباشر قا لتسو ،ا لرقمية تاداا لمز ت،ا لمنتجا لبيعا بدمجه "فلس" يتميّز

حد. او
نٍ 

آ في ثقافية ،و تسوقحية،محلية لمستخدمينتجربة التفاعلية،ليمنحا

سيويةناشئة،فإن قاآ سو لىأ تمتدإ منالخليجو محكمةتبدأ توسع خطة دو متعد يرتادا جذإ نمو مع

فيالمنطقة. لرقمي دا لاقتصا مشهدا في ليصبحأحداللاعبينالمؤثرين طريقه في "فلس"

لبيع، تدمجا تفاعلية بتجربة لمشتري لبائعاو يربطا متكامل قمي قر و س بناء مهمتنا:

حد. ناو مكا ي ف لمجتمع لمباشراو قا لتسو ،ا لرقمية ازملتاداا



س ل ف يعالجها لتي تا التحديا

صعوبة لرقميو لتسويقا تكلفةا مشكلة#1:راتفاع

للمستهلك لمتوسطة ةاو لصغير لمشاريعا ا

ل و ص و المناسب.

تمثل لمنتجات لمقيمين لا و ص و صعوبة :2# مشكلة

حتياجاتهم ثقافتهماو

لسوق فيا حقيقية فجوتا هناك لاتزلا لإلكترونية، ةرا لتجا تا غموفرةتطبيقا ر

فيبيئة خاصةً م، لمستخد منتجربةا تحدّ ،و لىالمستهلك لبائعإ لا صو تعرقلو

لثقافات ةدا متعد



خل لتجربةالتفاعليةاد با غيا :3# مشكلة

لبيع تا منصا أغلب

لا مجتمع، لا مجرد“كتيبأسعار”جامد، لمنصات معظما

خلال من لحي قا لسو حورا يُعيد س ل ف تواصلمباشر.

لرقميةاولتفاعلالمباشر. تا لمجتمعا خاصيةا



تنظيم بلا لتقليدية... تاداا #4:المز مشكلة

قمي رر نتشا واا

ضيق، نطاق ن م ض لتقليديةوتقييدها تاداا محددويةالمز

لتوسعالرقمياولتفاعل تا منإمكانيا ستفاةد نودا

الجماهيري.

مفتوحة حيّةو قمية لىتجربةر تاداإ لمز لا وّ يح س ل ف

لمشاركين دّيةا ج ن م ض ي تأمين نظام مع للجميع،

لعمليةالتجارية. وحمايةا



لرقميتفتقر قا لتسو #5:تجربةا مشكلة

علىالشرءا لتحفيز يراو لفو للتفاعلا

علىاتخاذقررا تُشجع لا جامدة تقدمتجربة لمنصات غلبا أ

لمستهلك علاقةمباشرةبينالبائعاو لاتخلق يرو فو

(LiveShopping) خاصيةالبيعالمباشر دّم فلسيق

حيّة لحظيوتجربة تفاعل لى ءاإ عمليةالشر لتحويل

لواقعي قا لسو تُشبها

لثقة ءااو لشر راا المرئياولتفاعلالفويريعزنازقر

لمحتوى بالمنتجا



لمنصة يا ف لمقدمة لأساسيةا تاا الميز

لرقمية تاداا المز

تشكيلالمزدا تُعيد خدمةرئيسيةفريدة

خلبيئةرقميةآمنةوتفاعلية. اد

لتقليدي 50ا الرقميةعالميًايتجازو

لمزتادا قا سو لار رود مليا

لتطبيق خلا خاصةاد

لمجتمعات لمستخدمينا تربطا

مساحاتتفاعلية ن م ض متشابهة

ثقافات تو خلفيا من (المجتمع

مشترك هتمام الايراني..الخ)اودئرا

الهندي/المجتمع

لالكترونيةللتجار المتاجرا

تأجير ت،ةرادا وبيعالمنتجا

ض ر ع لمدفوعات: معالجةا

نو، لمخز ةا جديد منتجات

مستعملة منتجات

:(LiveShopping) لمباشر قا التسو

لمنتجات ضا لعر حية تجربةتفاعلية

لحظياًنود لعملاء معا

لتواصل وسطاء.او

لمنطقة. فيا ً  و عالميا لنمو سريعةا لاجتماعية ةرا لتجا جذا نما ن م ض نّف تُص تفاعلية تجربة دّم يق ،و لمجتمع قاو لتسو بينا يدمج س ل ف

لسفاتار تاو لمجتمعا دعما

لسفاتار تا لمستخدمبتحديثا ا

بط سهلةر بطريقة الرسمية

لخدمات “سهل”.او بتطبيق

وشبيهة

فتراضي قعا تفاعليةاوو

لعاب لتفاعلأ زا قميةمبتكرةتعز ر

تجابر تربط تو لمجتمعا خلا اد

حديث ممتعو بأسلوب المستخدمين



لمنصة. خلا مدمجةاد فع تد عمليا مع ظّم من مباشرو 1.نظامبيع

لخدمة فارسي) ي،ودروأ، نجليز ،إ عربي ي، (هند للغات ةدا متعد سهلةو ستخدما اوجهةا

مخدمو. 2. لغير را الجمهو

—ويعزز تسويقالمنتجات لحالةلتعزيز ير،او لستو ،ا خاصيةالريلز مرئيتفاعلي:  3.محتوى

لمنصة. خلا لاجتماعيةاد ةرا تجربةالتجا

لاصطناعي. ءا لذكا ماا باستخد لذكية تا  4.التوصيا

ةللبائعين. ص ص خ م 5.تاودأتحليل

لمستخدمين. نقاطلتحفيزا نظام ءو لا  6.برنامجو

لخياتار. دا متعد 7.توصيل

بالفئةاولمنتج. س ح تصنيف بحثو  8.تاودأ

حد. لحسابتاجراو عدةمتاجر 9.إمكانيةإنشاء

لداعمةلتجربة التقنيةا

لخصائص ما المستخد



لمستهدفة تا القطاعا

لشرقية را اولعطو

اولتحفالبخور

المسابيح

لملابس(رجاليةونسائية) او

لإكسسوتارا الأحذية(رجاليةونسائية)ا

لنسائية تا اولمستلزما

لحقائب لكريمةا را اولأحجا

لساعات اولهواتفا

الإلكترونيات

لسجاد تاو لمفروشا ثاو لأثا ا

قمشة(نسائيةروجالية) تأو خاما

لصيد تاا معد تاودأو

منتجاتغذائيةتقليدية مطاحنو

لدهانات ءاو لبنا تاودأا

لطابع تتاذا علىالمنتجا معالتركيز هد، بجميعأبعا لتجزئة عا قطا "فلس" يستهدف

ضمنها: من ،و لعربياولخليجي قا لسو فيا لشعبي الثقافياو

جهزةكهربائية تاأو معد

ياضية تار معد

يكور تاءدو ضا إ

قوبرا تارو سيا

كالات تارو تأجيرسيا

قطعغيار تاو كمبيوتر

سياحة سفرو شركات

لمتخصصة لثقافيةا تا الإيرانياولمنتجا

لسوق لمستعملةا تا لمنتجا تادااو المز

لشعبية قاا الأسو



لاقليمي لمحلياو قا لسو حجما

لار رود 10.7مليا

لتجايربين لواا حجمالتد

منالهنداويرنا كل الكويتو

.ك 5,000,000د

في لمزتادا لواا تد حجم

بنمو 2021 عام خلال الكويت

متصاعد سنوي

لار رود 50+مليا

لرقمية تاداا المز

ق و س حجم اً

عالمي

30%

لاجتماعية ةرا نموالتجا

معدل لأوسط قا لشر فيا

سنويًا

60%

في الوافدين

نسبة الخليج

لود

لار رود 40+مليا

في الالكترونية

لتجاةر قا و س

الخليج



متساعر عالمي نمو

:(LiveShopping) لمباشر قا التسو

لإلكترونية ةرا مستقبلالتجا

لار رود 500+مليا

لتسوق قا و س حجم

لعام لصين فيا المباشر

.2023

لعالم لا حو جيلالجديد من

تسوقتفاعلية يفضلونتجابر

لالكتروني قا لتسو ا

على مباشرة و

التقليدي.

%63

%20+

لتجاةر تا مبيعا جمالي منإ

لتسوق منا لصين فيا الإلكترونية

بنمومتساعر. المباشرو

طلقت ىأ التقنيةالكبر

لمنصات مماا المباشر،

لتسوق صا ئ ا ص خ نحو

لاستراتيجي توجههاا يعكس

لمتساعر. جذا لنمو اا هذ



متعدةدقابلةللنمو خل ردد مصا لايرتادا: جذا نمو

لمزدا لا خو مد رسو

لتي تا لصفقا علىا

لعمولات تاداا لمز ا

ي ف تتم

لسنويةللمتاجر ا

لاشتراكات للاشتراكات)ا

فئات ٣)

لمنصة خلا اد

لاعلانات للبائعين)ا

مدفوع (ترويج



لرقمي قا لسو دا ه ش م ي ف لفلس لاستراتيجي الموقعا

ة ص ص خ ت م عامةوغير منصات

لذقو ما يخد لا تفاعلي) (جامدغير

المحلي

تفاعل(تجربة بدنو لكن محليةللبيعو منصات

تسوقمباشر) داوا مز مجتمعوا بدنو تقليدية

تفاعل بدنو لكن متخصصة،

منصات تاداوا مز توأ مجتمعا

فعليوا

مباشر تسوق

(مزتادا+ ثقافية تسوقتفاعليةو تجربة

جمهور يخدم مجتمعات)+ مباشر+ تسوق

مهمل محدد



لسوق لىا لا لوصو استراتيجيةا

لكويت يا ف مركّز ميداني طلاق إ

علاقات مباشروبناء بيع خلال من

فرق عبر لمستهدفين را معالتجا

بلغتهم. تتحدث ميدانية تسويق

معالبائعين شراكات

ي ف المؤثرين

لرئيسيين ر،ا العطو

ر، لبخو تا فئا

اولملابس.

سائل قميةعبرو تر لا حم

بلغات لاجتماعي ا

لتواصل لا عّا لف لا للوصو

متعدةد لمستهدفة. ا

للشريحة

تفعيلالمزاياالتفاعلية(المزتادا

خل تاد لمجتمعا واو لرقمية ا

تي تفاعلاذ تخلق مما

لتطبيق) نموا تشاركيةتعزز

تجربة يو و ض ع بشكل

المستخدمين

(organic growth)

شهيرة. مزتادا مع شراكات



لتوسع لنمواو ةا ط خ

ق، لسو كا سلو لمنصةاوختبار قا طلا لأولى:ا ا

لمرحلة مستخدميناوأئلا رو قاعدةتجا بناء

هتمام ،ا لمقيمينعالية نسبةا فيالخليج، ق و س أكبر

لشرقية تا لمنتجا فيا كبير

ت، لجنسيا دا متعد جمهور قليميللتكنلوجيا. مركزا

لناشئة تا للشركا مرنة بيئة

قاعدة لشرقية، تا للمنتجا مصدر

لمودريناكبر منالحرفييناو ة م خ ض

لمستهدف را اولجمهو

تلك في الشرائيةالعالية

لقوة ،ا لموضة ر،ا (العطو

لقطاعات الإكسسوتارا)ا

قاعدة = لكبير نا لسكا حجما

ة م خ ض محتملة مستخدمين

بالمنتجات مهتمة شريحة

جود لرقميو قا لتسو او

الشرقية

ستخدما فيا سريع نمو

لمنصات او

لتطبيقات ا

الإلكترونية

لشريحة عالميللتكنولوجيااو مركز

لمباشر. قا لتسو فيا

لاكبر منتجينا مودرٍ ينو

لى لإ لوصو لمنصةا ةا قو تعزز

تنافسية بأسعار

لإلكترونية ةرا فيالتجا ناضج ق و س

لرقمية تاداا اولمز

متقدمةاوبتكارية بيئة في

سطية قوأ لشر تا الجاليا

ستهدفا ةا اولآسيويةالكبير

سيويةكبيرة جودجاليةعربيةآو و

لشرقيةاولثقافية تا تهتمبالمنتجا

تسمح متقدمة تنظيمية بيئة

لأجنبية تا للتطبيقا ل ه س بتوسع



لاستخدما خطةا رو لاستثما قيمةا

قيمةالاستثمار:

.ك 300,000د

لاستثمار: ماا ستخد ةا ط خ

0 5 10 15

لتحتية لتطبيقاولبنيةا تاا ميز تقني: تطوير

لترويج التسويقاو

لفريق اورتبا

لارادية لمصاريفا لتشغيلاو التأسيساو

لاماتار لسعوديةاو لىا للتوسعا تجهيز

30%

20%

25%

سائلالتواصلالاجتماعي/ المؤثرينوو

علانات SEO/ا قوقل لبحث تا محركا الشوعرا/

علانات تا مطبوعا

شركةالمحاسبةاولتدقيق/التعاقد مع لمكتب/التعاقد را ايجا

محاماة مكتب لوضعالخطةالماليةاولتسويقية/ شركة مع

لمصاريفالاراديةللتأسيس:الرخص/ ا

تسجيلالعلامةالتجارية/المقر العقود/

20 25 30

15%

10%



س س ؤ م ل ا عن

لضليعي ىا س ي ع

شبكات مجال في مسيرته بدأ سعة، تجاريةاو تقنيةو بخلفية يتمتع كويتي عمال ئدأ هوار عيسى

معقدة. عمل بيئات خل متقدمةاد تقنية مشاريع تنفيذ في شاكر ،و لذكية لأنظمةا او

لمعلومات عوا مشر بينها من ناجحة، صغيرة مشاريع تأسيسةرادإو خلال من لأعمال عالما لى إ

نتقل ،ا لاحقًا لتاجر تا لاحتياجا عميقًا عمليًا مًا فه كسبه مماأ ح، بنجا لاحقًا بيعه تم لبحرية تا لمنتجا ا

لبيع لكتروني لمقدمةإ لا لأعما ةدا برامجريا في مشاركته خلال من لفهم اا هذ لكويتي.عزز قا لسو ا

في لمستهلك ياضياو برر كمد خبرته جانب لى ،إ لدولي لبنكا ي،او مشتر منصة لوطني، ا

لصندقو مثلا جهات من لتقنية ةا لخبر بينا تجمع برؤية "فلس" فريق عيسى يقود م، ليو ا

لقياةد. تااو لذ تطويرا في شغفه مجتمعيةمتكاملة.و دّمتجربةتجاةر قميةتق منصةر لتأسيس

لمحلي، قا للسو اولفهمالتجاير



لفريق ءا أعضا

لمذن هللا د ب ع

لمالي لوا المسؤ

و س ر ح م حمد أ

لموظفين لوا مسؤ

لارادية نوا اولشؤ

اللهجابر د ب ع

لتطبيق را مطو مبرمجو

ابراهيمالعاروو

ند كا لتطبيق(البا مبرمجا

اولدشابودر)

عرم رأ نو

UI UX لتطبيق ةا م م ص م


